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Resumo: Com as elei¢oes de 2026 se aproximando, este estudo analisa a participa¢ao
de Pablo Marcal nos debates politicos durante a eleicio municipal de Sao Paulo em 2024,
examinando como sua retérica performatica e polarizadora impactou o debate democratico.
A pesquisa, com base em metodologia qualitativa, investigou o fenomeno da antipolitica e o
surgimento de outsiders politicos por meio da analise do discurso e da retérica politica. A
pesquisa analisa isonomia eleitoral, art. 36-A da Lei das Elei¢cdes (Lei 9.504/97), liberdade de
expressao e lacuna normativa diante da violéncia entre candidatos: utilizando o arcabougo
teérico aristotélico de ethos, pathos e logos, examinou-se como Margal construiu sua estratégia
de comunicagdo, mesclando elementos empresariais, religiosos e midiaticos. Foram
analisados debates televisivos, repercussoes nas redes sociais e cobertura jornalistica nacional
e internacional, com foco especial no incidente da "cadeirada" que ganhou repercussio
global. Os resultados indicam que sua abordagem provocativa, embora eficaz na geragao de
engajamento nas midias sociais (elevando suas inten¢oes de voto de 5% para 30%), também
contribuiu para o esvaziamento do debate politico substantivo. O estudo inova ao
demonstrar como a monetizagdo da polémica politica, por meio de estratégias digitais,
embora eficiente na captacao de aten¢iao, pode comprometer severamente a qualidade do
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processo democratico de 2026, especialmente quando confrontos e provocagoes substituem
a discussao de propostas concretas para a cidade.

Palavras-chave: Retorica politica; Debates eleitorais; Outsider politico; Midias sociais;
Polarizacao digital.

Abstract: With the 2026 elections approaching, this study examines Pablo Margal’s
participation in political debates during the 2024 Sao Paulo municipal election, analyzing how
his performative and polarizing rhetoric affected democratic deliberation. Using a qualitative
methodology, the research investigates the phenomenon of anti-politics and the emergence
of political outsiders through discourse analysis and the study of political rhetoric. It further
examines electoral equality, Article 36-A of the Brazilian constitutional-electoral framework,
freedom of expression, and the normative gap concerning violence between candidates.
Drawing upon the Aristotelian framework of ethos, pathos, and logos, the study explores how
Margal constructed his communicative strategy by combining entrepreneurial, religious, and
media-driven elements. Television debates, social media repercussions, and both national
and international media coverage were analyzed, with particular emphasis on the so-called
“chair attack” incident, which gained global visibility. The findings indicate that although his
provocative approach proved highly effective in generating social media engagement, raising
his voting intentions from 5% to 30%, it also eroded substantive political debate. The study
advances the argument that the monetization of political controversy through digital
strategies, while efficient in capturing public attention, may severely compromise the quality
of the democratic process in 20206, particularly when confrontation and provocation replace
the discussion of concrete public policy proposals for the city.

Keywords: Political rhetoric; Electoral debates; Political outsider; Social media; Digital
polarization.

Introdugiao

A eleicao municipal de Sio Paulo em 2024 foi marcada por uma intensa polarizagao
ideoldgica e por caracteristicas singulares em compara¢ao com o cenario politico nacional.
O surgimento de outsiders politicos oriundos dos meios empresariais e midiaticos, a
fragmentacao da extrema direita e o uso sistematico de violéncia simbolica e fisica

caracterizaram este pleito de forma tnica na histoéria politica da cidade.

Pablo Henrique Costa Margal emergiu como figura central neste contexto,
representando um novo fenémeno na politica brasileira. Ex-coach e empresario, Pablo
construiu sua campanha em torno da rejeicio a politica tradicional, mesclando retérica
empresarial ao discurso religioso e a0 amplo uso das redes sociais. Sua presenca nos debates
televisivos foi marcada por confrontos e polémicas, culminando em episédios de violéncia
fisica que ganharam repercussao internacional. No campo politico internacional, observa-se
uma tendéncia crescente de lideres que combinam religido, politica e midias sociais. Este
trabalho analisa o caso brasileiro a partir da figura de Margal, examinando sua performance
persuasiva e suas estratégias discursivas nos debates televisivos e midiaticos durante o
periodo eleitoral de 2024 e investigando como tais dinamicas refletem e moldam uma nova

identidade populista no Brasil.
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Para esta anilise, foram consultados documentos oficiais e trabalhos académicos,
além de diversas fontes jornalisticas nacionais e internacionais, pois a cobertura do episédio
da cadeirada foi documentada por veiculos de grande circula¢ao, como The Washington
Post, The New York Times, La Nacién e Daily Mail, bem como pelos principais portais
brasileiros, como BBC Brasil, CNN Brasil, UOL e G1. Os dados secundarios, como
documentos oficiais, incluiram a Cartilha Eleitoral do Tribunal Eleitoral e a Constituicao
Federal. Dados quantitativos foram obtidos por meio do Google Trends e da anilise de
engajamento nas redes sociais. A doutrina constante das referéncias foi consultada para
defini¢des conceituais e para a analise do fenomeno. A diversidade de fontes permitiu uma
analise abrangente do fenomeno, contemplando uma perspectiva interdisciplinar que integra
a comunicagao, filosofia, sociologia, ciéncia politica, direito e métricas de midia social,

abrangendo o periodo de agosto a outubro de 2024.

A questao problema do estudo de caso é: De que modo os mecanismos de retorica
performatica afetam o debate democratico, a percepg¢ao publica e a dinamica eleitoral, visto
que a adogdo de estratégias retoricas performaticas e polarizadoras por outsiders politicos,
como Pablo Margal, contribui para o aumento de engajamento nas midias socias e impacta
as intengoes de voto, mas resulta em um esvaziamento do debate politico substantivo e na
deterioragao da qualidade democratica ao priorizar confrontos e polémicas em detrimento

da discussao de fato politica.

Esta pesquisa parte da metodologia qualitativa, cujo foco é a analise do discurso e da
retérica politica, principalmente o estudo de caso, com foco especifico no comportamento
discursivo de Pablo Marcal nos debates, com atencdo a temas-chave, como as dinamicas de
interacdo com os demais candidatos e a percepgao publica, em que se buscara analisar os
comentarios de eleitores em redes sociais e na cobertura midiatica para compreender a
recep¢ao dos discursos. Esta pesquisa visa identificar os principais temas abordados nos
debates e analisar as técnicas retoricas, como os apelos emocionais (ethos, pathos e logos).
Examinar o posicionamento do ex-coach em momentos de conflito e confronto em relagao
aos seus oponentes, investigando a percepgao do publico e dos analistas sobre o impacto de

seu discurso nos debates.

1. O Debate Politico como Arena de Gladiadores na Eleigao Municipal de Sao

Paulo em 2024

1.1 Elei¢ao Municipal de Sao Paulo 2024 e o direito de liberdade de expressao
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A palavra ‘debate’ significa uma discussao de defesa ou de acusagdo antes do inicio
de um julgamento. Também a palavra debate, segundo o dicionario Michaelis (2024),
significa uma exposi¢ao ou defesa de ideias sobre determinado assunto, que pode ocorrer de

forma organizada, sob a dire¢ao de um mediador.

A literatura sobre ciéncias politicas apresenta conceitos mais especificos que
destacam o papel do debate como instrumento central da democracia, da formagao da

opinido publica e da competi¢ao politica.

Segundo a Cartilha do Tribunal de Justica Eleitoral, sao estabelecidas regras para que
o debate politico, no periodo de campanha, ocorra da maneira mais justa possivel. Mas antes
da Cartilha existir, este ja é amparado por lei, a qual, no art. 36-A, inciso I, determina a
participagao dos filiados a partidos politicos em entrevistas, programas, encontros ou debates
no radio, na televisdo, na internet ou em plataformas, com o objetivo de manter o carater
isonomico do processo eleitoral. E essencial ter como elemento fundamental a efetividade
da isonomia, pois ela estd diretamente ligada ao processo eleitoral, assegurando a todos os

candidatos chances iguais de participar dele.

Com o advento da televisao e o acesso a informagdes por meio de audio e video, os
debates em paifses democraticos ocorrem por meio de transmissoes de emissoras nacionais,
as quais o maior nimero de pessoas da populagao pode assistir e, assim, escolher os melhores
candidatos para os representarem. Os ambientes dos debates politicos publicos sio
montados antes do dia das elei¢oes, e a premissa é que, ainda que haja divergéncia entre
partidos e propostas, a paz deve conduzir as a¢des para que os confrontos ocorram apenas

no campo das ideias e, assim, a democracia prevalega.

Dentro deste contexto, foram realizados muitos debates antes das eleicoes a
prefeitura de Sao Paulo, buscando assegurar a todos os candidatos isonomia na corrida pela
candidatura. O que se espera é que eles sigam a risca a cartilha eleitoral a fim de que nao
cometam crimes eleitorais. O que se pode observar, de inicio, nas campanhas eleitorais foi
que os candidatos ja se puseram em uma postura de competi¢ao acirrada, prefigurando que
a corrida eleitoral fosse um lugar de competi¢ao extrema, assim como o Coliseu Romano,
onde os gladiadores, diante da plateia, precisavam lutar contra feras e oponentes para que

pudessem, de fato, sobreviver e viver como vencedores.

1.2 Regras do Debate Politico na arena publica
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A Lei n° 9.504/1997 estabelece as regras do pleito, que serdo aplicadas no primeiro
domingo de outubro do respectivo ano, em todas as esferas do Executivo Nacional. Além
desta normatividade inicial, a legislagdo reverbera sobre como deve ocorrer o debate em

ambiente televisivo.

A palavra ‘violéncia’ aparece uma vez na Lei das Elei¢des no art. 41-A, para referir-
se, no caso de violéncia contra o eleitor, a tentativa de coibir a escolha do seu voto. Ela diz:
“As sangbes previstas no caput aplicam-se a quem praticar atos de violéncia ou grave ameaga
a pessoa, com o fim de obter-lhe o voto.” Tal colocagao normatiza a relagdo entre o
candidato e o eleitor, mas ha uma lacuna que deve despertar a sociedade brasileira para outra
realidade: a necessidade de avaliar, a luz da legislacao eleitoral, a relagao normativa entre um

candidato e o outro.

As regras para o debate publico politico, mais do que nunca, precisam ser aplicadas
a luz dos fatos ocorridos no debate entre os candidatos a Prefeitura de Sao Paulo, promovido
pela Rede de Televisao Cultura, no domingo, 15 de setembro de 2024. O ambiente que
deveria ser operacionalizado com a apresentagao das propostas de plano de governo foi

marcado por muitas ofensas e grande hostilidade.

Praticamente todos os candidatos se estranharam e se alfinetaram durante a
transmissao ao vivo, que também era transmitida pelo canal municipal e pela plataforma
digital do Youtube. A cereja do bolo, expressio pejorativa do apice do ocorrido, foi a
agressao fisica cometida pelo candidato José Luiz Datena, do Partido Socialista Democratico
Brasileiro (PSDB), contra o candidato Pablo Henrique Costa Margal, do Partido Renovador
Trabalhista Brasileiro (PRTB), que apresenta postura radical de rompimento com a politica

vigente e é de extrema-direita.

1.3 Fazendo-se conhecido para ganhar confiang¢a na Arena de Combate

De acordo com dados do Google Trends (2024) para o Estado de Sao Paulo, as
pesquisas com o nome "Pablo Marcal' no dia 16 de setembro chegaram perto de 100% (cem
por cento). Praticamente todos os jornais brasileiros noticiaram o ocorrido e até a imprensa
internacional também o veiculou. Jornais de renome internacional, como The Washington
Post (2024), jornal americano; La Nacion (2024), jornal argentino; e o jornal inglés Daily Mail
(2024), entre outros. O jornal americano The New York Times (2024) noticiou o ocorrido
no debate da Gazeta como um evento chocante, pois, nesse debate, José Luiz Datena, apos

ser acusado por Marcal de assediar sexualmente uma secretaria e de tocar nas partes intimas
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dela, langou uma cadeira contra o candidato Pablo Henrique. Em uma transmissao ao vivo,
este fol um evento aterrorizante e extremamente violento. As inimeras agressoes verbais, o
uso de apelidos pejorativos e as acusagdes de desvios morais e comportamentais deram lugar

a violéncia fisica.

No caso em tela, os gladiadores, por questdes de sobrevivéncia, precisavam ter a
confianga necessaria, ja que os embates eram de extrema pressiao psicologica e de vida ou
morte. Os embates de gladiadores e os embates politicos, obviamente, possuem diferengas
fundamentais, e a primeira delas é o niao confronto fisico, pois, nestes, presume-se que
haveria uma competicio civilizada entre os participantes’ . Ideias favoraveis e contratias sao
importantes, ¢ é neste campo que o debate deveria permanecer. O objetivo nao ¢é o
entretenimento, mas sim os possiveis planos de trabalho e de gestio que deveriam trazer
solugdes aos problemas sociais da cidade, gerando beneficios a todos’. No Coliseu Romano,
os gladiadores lutavam por suas liberdades e pela sobrevivéncia as feras; aqueles que
conseguiam vencer eram revestidos de prestigio e seu valor era comprovado diante do
oponente. O publico romano, em busca de um entretenimento que agugasse ou saciasse suas
emogoes, assistia com prazer aos riscos, estratégias e até mesmo possiveis aliancas que os
rivais, dentro da arena, faziam uns com os outros para se manterem o maximo tempo possivel

vivos diante das bestas-feras.

Na arena do debate politico, jamais se deve deixar a confian¢a de lado; ela é o
fundamento para chegar onde se quer. Originalmente, o lugar dos debates realizados nos
senados romanos era permeado por um ambiente de retérica, que exigia eloquéncia e
homilética para uma boa apresentagao. Argumentos bem organizados, espago para ouvir o
oponente e, entio, por meio de uma argumentacio factivel, convencer o ouvinte,

contrastavam com os ambientes hostis dos coliseus romanos.

Da mesma maneira que o publico romano, os eleitores e os telespectadores
desempenham um papel ativo no engajamento com esse assunto. Ha, entdao, uma plateia que
aguarda ansiosamente o desfecho das lutas politicas que antecedem, neste caso
especificamente, as eleicdes municipais. No Coliseu, os gladiadores criavam personagens que

eram ora apresentados como bons ou maus, tudo isto para ganhar a simpatia e a confianga

3 HENRIQUEZ CHAMORRO, Jorge Felipe. Pablo Marcal: A exploracio das emogdes e a mercantilizagio
dos seguidores. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO, 47, 2024, Univali.
Anais [...]. Sdo Paulo: Intercom, 2024 ¢ JAMIESON, Kathleen Hall; BIRDSELL, David S. Presidential Debates:
The Challenge of Creating an Informed Electorate. New York: Oxford University Press, 1988.

+ HELLWEG, Susan A. et al. Televised Presidential Debates: Advocacy in Contemporary America. New York:
Praeger, 1992.
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do publico. Os candidatos a prefeitura de Sdo Paulo praticamente personificam estas

personas, ja que, para gerar engajamento, alguns se fazem de bons ou de maus.

Os confrontos nas arenas eram realizados em frente a audiéncia. Nos debates
politicos realizados em torno da candidatura a prefeitura de Sao Paulo, assim como na arena
do Coliseu’. Os gladiadores necessitavam treinar exaustivamente com estratégia e defesa. Na
arena politica, as estratégias argumentativas e os estudos sobre os “podres” dos outros

candidatos fazem parte do rol de estratégias de sobrevivéncia politica’ .

No século XX, com a chegada da televisao, a configuragao do ambiente politico de
debate de ideias mudou. A televisao e os avangos dos dispositivos tecnologicos, como as
midias sociais, tomaram o lugar nao s6 das residéncias. E estdo a mao de todos, com vista ao
acesso instantaneo, a qualquer hora, em qualquer lugar. Antigamente, antes da era das
comunicagoes em massa via transmissao analoga televisiva ou via midias sociais, se a pessoa
quisesse saber as propostas de um candidato a um cargo publico, a fim de votar para cumprir
seu dever civico, ela deveria se dirigir presencialmente a um auditério ou a uma conferéncia,
que é uma série de palestras relacionados ao tema proposto, ou ler um panfleto de divulgacio

das propostas com uma escrita acessivel, concisa, clara, ou até mesmo ler um livro’.

Atualmente, no tempo da revoluc¢ao digital, o espetaculo nao se faz apenas com o
que se ouve do discurso, mas também com a imagem assistida. A luta dos que lutam para
conquistar a aprova¢ao do eleitor nao se desenrola apenas em prestigio politico, mas se
desdobra em uma espécie de sobrevivéncia moral que se manifesta na necessidade de se
defender, com todos os argumentos possiveis, dos ataques de cunho moral feitos pelos
oponentes, principalmente para macular a imagem dos candidatos aos olhos éticos dos

eleitores.

A cadeirada de José Luiz Datena, conhecido nacionalmente pela seriedade em
programas policiais de TV, perdeu o equilibrio diante das provocagoes verbais do candidato
Pablo Margal. Quando acabaram as palavras de defesa, surgiram as agdes e as agressoes. Um
debate politico na historia da televisao brasileira que trouxe como elemento uma agressio
fisica (uma cadeirada), refletindo um ambiente anarquico, em que nao se obedece as regras;
tudo, no campo da demagogia, ¢ valido para a remog¢ao do oponente. Desta maneira, ele, o

Outro, ¢ eliminado do rol de opg¢oes eleitorais. Nas pesquisas, durante este periodo eleitoral,

5 STROMBACK, Jesper. Four Phases of Mediatization: An Analysis of the Mediatization of Politics. The
International Joutnal of Press/Politics, v. 13, n. 3, p. 228-2406, 2008.

¢ BENOIT, William L. et al. A functional analysis of American political discourse. Lanham: Lexington Books, 2007 e
BOURDIEU, Pietre. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1989.

7 DEBORD, Guy. A sociedade do espeticulo. Paris: Buchet-Chastel, 1967.
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Datena ja estava fora da disputa entre os eleitores. Nao ha ética ou moral que regente as

relagdes, apenas o desejo de poder”.

2 Analise das Estratégias Retoricas e Posicionamento de Pablo Margal nos

Debates Publicos da Elei¢io Municipal de Sao Paulo em 2024
2.1 O Outsider da Midia Social, Politica e Religidao

Outsiders, na perspectiva de Norbert Elias, podem referir-se a individuos ou grupos
que estao a margem das estruturas de poder estabelecidas e frequentemente sio
estigmatizados por aqueles que ocupam posi¢oes dominantes. Como Elias explica: "Um
grupo s6 pode estigmatizar outro com eficacia quando esta bem instalado em posi¢oes de

(4 . ~ . ~
"7 Os outsiders sdo caracterizados nio

poder das quais o grupo estigmatizado ¢ excluido
apenas por sua posicao periférica em relagao ao poder dos insiders, mas por seu potencial e

capacidade de desafiar as estruturas estabelecidas por eles.

Elias distingue trés aspectos fundamentais na condi¢ao de outsider: (1) a exclusio
das redes de poder tradicionais; (if) a estigmatizagao social imposta pelos estabelecidos; e (iii)
o desenvolvimento de recursos e estratégias proprios para lidar com sua condi¢ao marginal.
O ponto central é justamente a capacidade de transformar a marginalidade em recurso
politico, mobilizando novos tipos de capital social ou cultural para desafiar as hierarquias

existentes e convertendo sua propria marginalidade em fonte de legitimidade e influéncia.

Outsider ¢ um termo utilizado pela literatura politica para descrever individuos e
grupos que nao pertencem ao establishment politico tradicional ou as elites governamentais;
sao justamente aqueles que emergem fora dos canais convencionais, por trazerem novas
perspectivas e abordagens a politica. Elias, a partir da dinamica social, define os outsiders
como aqueles que nao pertencem ao estabelecimento politico e social, opondo-se aos ja

estabelecidos"

. Barr, a partir da estratégia eleitoral e do papel dos partidos politicos, define
como aqueles que ganham proeminéncia fora dos partidos tradicionais. Ele também
considera a posi¢ao do individuo em relagao ao sistema partidario e denomina insider quem
ja esta dentro do sistema e outsider quem esta fora dele. Geralmente, eles se destacam

politicamente por meio de um discurso critico ao establishment’”’.

8 DENTON, Robert E.; WOODWARD, Gary C. Political Communication in America. Westport: Praeger,
1998.

2 ELIAS, Norbert. Os estabelecidos e os outsiders. 2. ed. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2000.

10 ELIAS, Norbert. Os estabelecidos e os outsiders. 2. ed. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2000.

11 BARR, Richard. O outsider: uma biografia politica. Nova York: Random House, 2008.
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Sob a andlise de Maria Socorro Souza Braga, a partir dos padroes reconhecidos no
processo da competigao politico-partidaria brasileira, é possivel identificar que a estrutura do
sistema partidario brasileiro revela uma clara distingao entre partidos estabelecidos, que
controlam recursos e posi¢coes de poder, e partidos outsiders, que lutam para romper essas
barreiras institucionais'’. Sua andlise distingue trés dimensoes fundamentais dessa dinimica:
(i) o controle institucional exercido pelos partidos estabelecidos sobre recursos e posi¢oes
estratégicas; (i) os mecanismos de exclusio que dificultam a ascensio de novos atores
politicos; e (iii) as estratégias adaptativas desenvolvidas pelos outsiders para sobreviverem no
sistema. Esta perspectiva dialoga com a teoria de Elias ao demonstrar como as relagdes de
poder no sistema partidario brasileiro sio mantidas por meio de uma complexa rede de
interdependéncias e exclusbes, emergindo, nestes contextos, outsiders que se opdem aos que

estdo no poder.

A partir das estruturas epistemoldgicas contextualizadas anteriormente, estuda-se a
figura de Pablo Margal. Com background evangélico, o influenciador digital Pablo Margal
apresentou, nos debates politicos publicos, uma retorica que mescla elementos da politica,
da midia social e da religido. De maneira radical, suas falas manifestam o antagonismo a velha
politica e o candidato faz questao de se apresentar como outsider. Ainda que, no dia 7 de
setembro, na passeata bolsonarista na Avenida Paulista, Marcal tentasse subir ao palanque,

foi impedido pelos lideres do movimento.

2.2 Estudo de casos e analise das Técnicas Retoricas Utilizadas: Ezhos, Logos e Pathos

em Aristoteles

Aristoteles desenvolveu o tema da retérica, categorizando o ethos, o logos e 0 pathos, que

ajudam a compreender como os ouvintes podem ser convencidos por meio dos discursos".

O ethos é a ética ou a credibilidade que o orador transmite ao ouvinte. Margal constroi
seu ethos como um outsider bem sucedido e que nio precisa de ninguém, é de nenhuma

vantagem que o dinheiro publico pode trazer. Em suas colocagbes nos debates, ele se

12 BRAGA, Maria do Socorro Sousa. O processo partidario-eleitoral brasileiro: padroes de competi¢do politica
(1982-2002). 2003. Tese (Doutorado em Ciéncia Politica) — Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas,
Universidade de Sio Paulo, Sdo Paulo, 2003 ¢ CNN BRASIL. Datena ganha 90 mil seguidores e Margal, 450
mil, apds a cadeirada, dizem as campanhas. Disponivel em: https://www.canbrasil.com.br/blogs/pedto-
venceslau/eleicoes/datena-ganha-90-mil-seguidores-e-marcal-450-mil-apos-cadeirada-dizem-campanhas/.
Acesso em: 23 jan. 2026.

13 GALINARI, Melliandro Mendes. Logos, ethos e pathos: trés bases retéricas do discurso. Alfa: Revista de
Linguistica, v. 58, n. 2, p. 257-286, 2014 ¢ ADRIELE BARBOSA SANTOS. AMOSSY, Ruth. A argumentagao
no discurso. Sio Paulo: Contexto, 2020. Revista Falange Miuda, [S. L], v. 7, n. 2, p. 89-93, 2023. Disponivel
em: https://petiodicos.upe.bt/index.php/refami/article/view/382. Acesso em: 23 jan. 2026.
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apresentou como alguém que veio da favela e trabalhou desde a adolescéncia. Filho de pais
de classe média, mae faxineira e pai servidor publico, Margal faz muito por si mesmo e
consegue “vencer’” na vida. Ele ndo ¢ alguém “pequeno”. Esta expressio “pequeno’ ele usa
para se referir a Ricardo Nunes, seu oponente da direita. Ele chama Nunes de “pequeno”,

referindo-se ao poderio financeiro de Nunes, em compara¢ao ao que ele préprio administra.

Ao apresentar todo este trajeto de vida, destacando sua origem na favela, Margal
busca identificar-se com a sociedade marginalizada que mora nas favelas de Sio Paulo,
construindo a ideia de que, se ele conseguiu mudar de status social, qualquer um pode. Tal
representacao, somada a imagem de um evangélico bom mogo, constréi um tipo de ezhos cujo
simbolismo transmite a ideia de confiabilidade, transparéncia, experiéncia e conhecimento.
Justamente por saber administrar suas empresas, saber administrar seu tempo de fala nos
debates mostra que alguém ¢é capaz de administrar a maquina publica. No contexto brasileiro,
Almeida identifica que este tipo de apresentacio evidencia um empreendedorismo moral,

cuja intenc¢do € equilibrar as referéncias religiosas com o discurso da competéncia técnica'.

Astutamente, ele apela a sua experiéncia empresarial como credencial para governar,
sugerindo que a cidade precisa de uma gestao “eficiente e inovadora”. Esta estratégia, embora
possa parecer atraente para alguns, pode se concretizar de maneira extremamente
simplificada, reduzindo a gestao publica a comandos autocraticos do “dono da empresa”,
que se tornara o “dono da cidade”. Com esta retdrica, ele tenta atrair a ateng¢ao do eleitorado
evangélico e de empresirios que entendem que a maquina publica deve ter uma

administragao mais pratica.

Dentro dos debates, esta pratica dificulta respostas imediatas, mas, no nivel das redes
sociais, o ethos de Margal gera engajamento rapido e tende a despertar respostas emocionais
do publico. O ethos do candidato nao pode ser dissociado de sua comunicagao, que se destaca
por chamar a aten¢ao do eleitorado, por se tratar de um tempo de atengao curto. Os usuarios

das redes sociais sdo capturados pela sua fala rapida e pelo seu estilo enérgico'.

Além dos pontos apresentados anteriormente, a retorica de Margal apresenta um uso
controverso do /gos. Enquanto ele se esfor¢a para apresentar argumentos logicos e tenta

relaciona-los ao publico, a fim de impressionar visivelmente o eleitor cristao, conservador e

14 ALMEIDA, Ronaldo. A onda quebrada - evangélicos e conservadorismo. Cadernos Pagu, n. 50, 175001,
2017.ALMEIDA, Ronaldo. Transi¢io digital-politica: desafios e oportunidades. Revista de Sociologia e Politica,
v. 31, n. 68, p. 45-67, 2023 ¢ AMOSSY, Ruth. A argumentagio no discurso. Sdo Paulo: Contexto, 2020.

15 ESTADAO. Como os algoritmos de redes sociais identificam e bombam figuras controversas, como Pablo
Margal. Disponivel em: https://www.estadao.com.bt/link/ cultura-digital/ como-algoritmos-de-redes-sociais-
identificam-e-bombam-figuras-controversas-como-pablo-matcal/. Acesso em: 23 jan. 2026 ¢ FERREIRA,
Antonio Carlos. Carisma digital e politica tradicional: uma analise dos debates eleitorais. Opinido Publica, v. 30,
n. 2, p. 178-201, 2024.
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patriota. H4 uma tentativa de convencer, por meio da racionalizagdio do discurso e do
impressionismo, de que ele é milionario e nao precisa do dinheiro publico, construindo uma
imagem publica de polarizagao, linguagem anti-establishment, narrativas de ruptura,
argumentos ad hominem contra a elite, construgao de narrativas de conspira¢ao, apelo ao
senso comum e, principalmente, 2 mudanca radical. Estes pontos, em sua retorica, tornam-
no a pessoa certa para governar a maior capital do Brasil. Este tipo de razao, argumentada
pelo candidato, ndo se coaduna com suas percepgdes simplistas e propostas rasas, que,

hipoteticamente, solucionam problemas cronicos em um passo de magica em quatro anos.

A dimensao racional do discurso nao pode ser dissociada de sua natureza interacional
e pratica. O /Jogos se apresenta como uma natureza argumentativa racional, na qual os
argumentos logicos sio mobilizados em um quadro organizacional que lhes confere forga e
legitimidade. Analisando especificamente os elementos do logotipo no caso do Margal, é
possivel identificar que, como orador, ele mobiliza procedimentos de raciocinio para validar
sua tese. Em suas falas, ele apresenta dados, métricas e resultados quantificaveis de uma
experiéncia privada como evidéncia de capacidade administrativa. Acaba que esta maneira de
argumentar se apresenta, inicialmente, como uma novidade para o telespectador e para o
eleitor. A experiéncia como empresario bem-sucedido visa dar peso aos seus argumentos
logicos, criando um efeito de autoridade e a impressiao de verdade. Assim, ao se apresentar

como solucionador de problemas da administragio publica, «parece» a pessoa ideal'.

Contudo, logo, um conflito se apresenta entre a administra¢ao de sua fala e sua falta
de controle ao provocar e instigar seus oponentes, até que estes ultrapassem seus limites.
Esta atitude, identificada em muitos debates, revela alguém que nio tem limites, pois nao
sabe respeitar os limites dos outros, com apelidos jocosos e depreciativos, e até mesmo
provocando lutas fisicas. Aqui é evidenciada uma ruptura entre o logos racional e o logos
retérico, cuja aparéncia é verdadeira, mas a esséncia é falsa; logo, nao é a verdade que este

raciocinio conduz as pessoas, mas a doxa, mera opiniao.

O episédio da cadeirada representa uma ruptura dramatica no logos construido
discursivamente, em que a racionalidade empresarial e o controle racional, supostamente
caracteristicas distintivas de um gestor profissional, sdo substituidos por uma manifestacao
de violéncia fisica e de descontrole. Neste caso, o comportamento impulsivo e violento
contradiz a imagem que se constroi, gerando desconfianga acerca de sua pessoa tanto em sua
vida politica quanto em sua vida privada. Uma davida emerge: como, em situa¢oes de real

pressao ou de conflito, sua gestao administraria?

16 BARR, Richard. O outsider: uma biografia politica. Nova York: Random House, 2008.
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Estas contradi¢oes tiveram implicagao significativa para sua estratégia discursiva,
uma vez que expdem as tensdes entre a imagem construida pelo discurso do logos e a
realidade comportamental do candidato Margal, como evidenciado pelo resultado das urnas.
As urnas expressam, de fato, o que o povo percebeu: a incoeréncia entre o que se fala e o

que se vive, e suas implica¢oes na administragao publica.

Por fim, a estratégia de Marcal, nos aspectos do pathos, é rica em apelos emocionais.
Explorando este prisma, constata-se que nao sé as falas, mas também as agdes de Margal,
sao calculadas para inspirar e criar uma conexao, um vinculo com o eleitorado. Este
sentimento de que “eu sei 0 que voce estd passando porque eu vivi isto e posso te ajudar a
sair deste lugar” é a sombra da ideia do coach que promete soluc¢ao para todos os problemas
que a pessoa enfrenta. Ele argumenta com base em um possivel sentimento de frustracio
com a velha politica, desenhando um quadro como se Sio Paulo estivesse abandonada pelos
politicos tradicionais. O seu argumento ¢ direto, voltado ao publico, e apresenta esperanga
em suas falas, mesclada a um tom de revolta. Suas coloca¢bes propdem uma transformaciao

radical.

E possivel identificar a velocidade das colocacées e do raciocinio que Marcal expde
nos debates, atravessando, de modo direto, o raciocinio e as falas de seus oponentes. O
interessante é que, no ambiente, instala-se um clima de tensao e, pelas expressoes faciais dos
adversarios, revela-se um clima de ameaca. Antes de atacarem o carater de Marcal, falam
primeiro de propostas. Sem rodeios, Marcal ataca diretamente os seus carateres, explorando

problemas morais vividos por aqueles que representam maior ameaga politica a ele.

Nesta dinamica vivida, os candidatos, que estio desarmados psicologicamente, ou
seja, nao esperavam que tais questoes fossem trazidas a tona em um debate politico, pois,
afinal, era para se falar de propostas politicas, tentam se armar com argumentos para proteger
suas reputagoes. Neste processo, os candidatos perdem o foco do debate. Eles entram no
ringue, no coliseu, e os telespectadores percebem um novo tom, acalorado, marcado por
xingamentos e apelidos depreciativos. No coliseu da sobrevivéncia moral, o constrangimento
¢ um tipo de fera que atrai seus gladiadores para as armadilhas. Estes, ao ficarem nervosos,
se perdem e entram no jogo para se defenderem da fera que é o proprio Marcal. Na tentativa
de se proteger dos contragolpes, Marcal se faz de vitima, em busca da adesdao de parte do
eleitorado desinformado, que estara atento aos cortes de videos seletos e especificos, que o

apresentarao como vitima e ja ndo como fera, mas como um martir romano.

Isto é visto nos debates tanto da TV Gazeta quanto no ultimo debate produzido pela

UOL, no qual o candidato Pablo Margal instiga seus oponentes até que percam o controle.
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Aqueles que ja tém esta dificuldade sairdao do eixo. No caso de Nunes, na UOL, aparentava
nao aguentar mais Pablo Margal perguntar por que sua esposa havia registrado um boletim
de ocorréncia de violéncia doméstica contra ele. No caso de Datena, o mesmo
comportamento opressor. Pablo Margal, antes de receber uma cadeirada do candidato
Datena, provocou o peemedebista, acusando-o de ter tocado nas partes intimas de sua

secretaria e de ter chamado Datena varias vezes a briga fisica.

Sua maneira de falar, compacta, rapida, direta e objetiva, indo direto ao ponto, traz
vantagem sobre os oponentes e os deixa sem saida argumentativa. Ele amplifica seu pathos
alternando entre momentos de intensidade apaixonada e calma confiante, criando uma
performance carismatica que cativa a aten¢io da audiéncia'’. Dentro do ringue, comporta-se
de maneira intensamente agressiva, provocativa e verbalmente violenta, jogando sujo nas
falhas morais de seus oponentes e colocando-se como alguém sem falhas em sua trajetéria.
O ideal a ser seguido. Comportamento que, em outros contextos, poderia até mesmo ser
reconhecido como o de um psicopata social, pois tem a capacidade de construir uma

narrativa moralmente incorruptivel e de arrastar inimeros seguidores.

Consideragoes Finais

Durante a elei¢io municipal de Sdo Paulo em 2024, o estudo analisou como Pablo
Margal utilizou estratégias retéricas performaticas nos debates politicos, articulando
elementos empresariais, religiosos e midiaticos para ampliar sua visibilidade publica. A
pesquisa demonstrou que sua atuagao, baseada em provocagoes calculadas e confrontos
diretos, gerou forte repercussao nas redes sociais e elevou significativamente suas intengoes
de voto, de 5% para 30%, embora, simultaneamente, tenha contribuido para o

enfraquecimento do debate democratico substantivo.

A analise fundamentou-se no modelo aristotélico de ezhos, pathos e logos, evidenciando
que Margal construiu sua imagem como outsider politico por meio de uma retérica de
autenticidade, racionalidade aparente e forte mobilizagio emocional. Seu discurso foi
orientado para o engajamento rapido, explorando conflitos pessoais e acusagbes morais
contra adversarios, deslocando o foco das propostas concretas para disputas de carater e

ataques simbolicos.

17 SILVA, José. Retorica empresarial e messianismo politico: novos atores nas eleicbes municipais. Religido &
Sociedade, v. 44, n. 3, p. 201-225, 2024 ¢ SILVA, Joscimar Souza. Os mandatos da antipolitica: lideres politicos
digitais e a representagdo politica na América Latina. Revista Compolitica, v. 13, n. 1, p. 171-196, 2023.
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O episédio da “cadeirada” tornou-se simbolo maximo dessa légica comunicacional:
embora tenha ampliado exponencialmente sua presenca digital, também revelou os limites
de uma politica baseada em choque e espetiaculo. O debate politico passou a assumir
caracteristicas de arena mididtica, em que candidatos tradicionais enfrentaram uma nova
logica de confrontagao permanente, potencializada por cortes de video, memes e viralizagao

digital.

O estudo conclui que a monetizagio da polémica politica representa um novo
paradigma de campanha eleitoral no Brasil, eficiente para captar atengdo, mas prejudicial a
deliberacio democratica. Mesmo sem alcangar o segundo turno, Margal evidenciou uma
ruptura geracional na direita brasileira, indicando mudangas profundas na comunicagiao
politica contemporanea e refor¢ando a necessidade de novas regras para os debates eleitorais,

diante do impacto crescente das redes sociais nas elei¢oes de 2020.
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